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Brand vecchio
fa buon brodo

La 500, il piumino Moncler, le caramelle Charms: ¢’ una miniera
di nomi storici che il consumatore cerca ancora. Ecco perché

SECTE st ichie & wm G busress.

La 304, 1l pruming Moncler, le cara-

melle Charms lo dimostrano: pius-
wosto che investire nello svecchiameneo di
prodoits, packaging ¢ campagne di
COMAENICAEENIE, 4 volte cofviens
recuperare quelli che toccano il
tasin cella nosralgia. Perché un
marchio SUOFA0 POFt Con 56 un
parrimonio di rispetio e credi-
balird che enduce | e di pe-
netrazione nel mercaio e, famoe
o trascucsbile in empi di oo
si, @ocelera ol rormo: sull'iwestimento, A
confermaro ¢ una ricerca condoten per Jf
Mewads da Miirko MNesurini, amministranore
debegarn di Gds brand consubancy, socie-
tih i consulenza nel seteore della corporane
sdeneaty, e mustoee di Re-brod - Conse reeglia-
v f brrmed oy oesons (Hoepdi)

EFFETTO NOSTALGIA

I rismsleagi Galeami oer el $ass Ffrats raeds
de ool ofy gumerse pagrwe) confermand la ees
del vantagmio competitive potenciale de
beand doembenti: piis del 63% deggli sraer-
vistani afferma che spesso o qualche voles

LA ROSTALGLA PER | TEMP1 FRSSAT

SPINGE AD ACOUISTARE MARCH! STORIC!
t FRODOTTI-MO00A WNTAGE?

Mirko Wesurisi

a mindla della nostalgia fa scarcare aogui-
st i prodotts vingage o con un mdnchio
s, ¢ per i 53,8% un antsoo brand di
successo rikanciano sul mercato viene ac-
coln con il arETEIeNE Mspei 4
une nuovo. «Motevole poi che
il 44.9% sin disposto & pagare
LN PR price er i peo-
dattn innovarive lanciato da un
mearchio storioo, mentee sobo 1l
13,5% accetoerebbe La stess co-
sa st lofferta provenisse da un
brand prive di pedigrees, somm-
lenes Msurnni.
Ma comne valueare, nells prasica, se- il msve-
glio di un marchio che doeme nel pores-
gl aziendabe risoloeth convensenee? sl
vabore del brand i cui & progeeea un re-
vival andrebbe determinat con gl stesss
metoxdi che si utilizzano per i marchi activic
iny particolase, |sttual izzasions den fuss di
mowvaley oetenibali a fromte della cessione sul
miercann, fhussi che possono essere determi-
nati in base alle performance dei maggion
conceerenel direeni=, risponde il consulene,
Con una differenis; «Lo sconte sl rischiso
deviessere superiore, perché bisogni e ahi-

ULANDO UN VECCHIO MARCHED
VIENE RILAMCEATO. OTTIEME PiU O MEWD
ATTENZIONE :!-:,.F TTO A LING NUOWD 7
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rudini cambiano nel tempo e laconglien-
za da parte ded consumanori potrelbe non
essere quella antesas, Chissd, pef esempia,
se avril sucoesso il rilancio della micics su-
0 Trabanr progettato da IndiKar, societd
techesca che ha acquisito i marchio dells
verrur simbolo dellex Repubhlica dermo-
cracica nedesca?

Vi pros cemuo presente che e possibilic di
Iccesss 8000 pil devate se lantico brand
viene filanciato per la stessa categoria di
prodocto a cui il pabblice & abituarn ad
associarky aAnche b semplice escensione
d L SR P A LE SCTH TN
ditheile. Pochissim i casi di successo: pen-
g0 i Mommanae, [ riferimenta & alletichee-
ta che il gropgs Ceermonini & ruuscioe ad
arnpliare dalls tradizonale come in scarala
pubblicizzata con il cowboy americano, a
sk, carne fresca o piacn sunmekst,

1FH PORTAFOGLID O] MILLE NOMI

Operazinm d CUEST T MO0 5000 0=
mungue figervate ai gruppi che possono
contane su malti marchi inareivi: quando
un brand resea inurilizeato per pil di cin-
Gque anni cHiungee Pul appropriarsene, a

LA PARDLA ANTICO
b CONSIDERATA SINONIMD DI QUALITA
PER LIN MARCHM?
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paten che la casa madre non o
abbea ripushblicane o il
10 paccoe sevie anche in modo

P et evitarne la decadenazal,

E MNesurin progema di soavarne un bosi
nesg « el 208 ho fondats con Eleonan
Caranen, lecourer al dipartimento i ma-
nagement dells Sda Bocconi, ['Ex beand
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instinse, starr up che fnom ha
aCquriien tra bralis, Ausirm, Be-
i, Cserrmanize, ";1'\““[” & Sng-
#ra Cifca mille manch: storich non
utilizzati o opeionabilie, Lobies-
tive & allargare questo bacing di offens e
propors poi come forniton di brand per
-:"i'.'l'ld-l: 1B} PrrieC R |_|| |u|-||'|.||_-|_- IR [ uiE
dorn Ciricara Brasiod
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Medbé fa b, fe rrsposte del sondagpn & Gis braed consuliansy su us pasel di COnSamain|

|
ATTENTI ALLA REPUTAZIONE |
MEGLIO LA TRASPARENZA |

Lenta 084 cid|rein, Racle da poerdens. L
isputanone & una degd assel arendal messi 2
dura prva dalia ciisi, come dimaties Fannuale
Trust barometer di Edeiman- nel 2008 i £7%
desghi intenelioli b dickearaty di seere mang
fiducia nelle itiprese rspetho & 2008, Ed &
I'Raa 2d sver il primato glebaks delfa shiduci
£0m mend o en consamaions Sy ire gngom
despoesio 8 dave cradits & mends del bsiness,
U stearons che rchisde un mlevenio 3
mimta: ke irestien ol nlsncio di gn brasd
52 13 credibikly dell azenda & colats 3 picco. A
puadagnae b scesa sono quisdi b afthts di
pr sl strada pil diretta per secuperae
credbats & quella della trasparenra- anche in
siuanom d ¢risa, silenno e mattcanon som
uma respasts talbmentare=, consigha Furig
Garbagrah, psideste Assonl

| I'assoriaran i akaeg delle

aperne di relamon
pubbbche, & oso di
Weber Shamdwick
Eadia -Euml:mggn
chizvi, che noa
sorelng aa Fatli
Bithi & ché arving
::nam'n flai vertics Farip Garbagrati
anendalis, Insomma, i cen dewe metterg b
Tactis: o himover reputasionale di Fiat, per
esempin, die molto & un d, Sagin
Marcteirng, chae ha lancial pricisi segnaii
mercalaes, ficoida Gartuagneti, « Atro caso
irtudsa & quedke di Linicredil: anirin della crisi
finansiania, dopo un inizizle shandaments,
Messandet Profuma i & espesio in prima
persofds=, Ma oppic'8 un akiro wersanie da non
trascurang: ba rele, che amplia 3 dismisues il
numeen i interocuton infkeet a cui le pr
thevord fivoigersi. <l wab 7.0 mon va comsidesin
un semplice sbrumenia ma un kg in cu la
repiitansne nasce ¢ o diffosde Bisogna
sccellane la shida, maniterandelo & usandoky per
ComuiEan anche con gh openion keader
nastastis, Come fa MeDosa ks, woo dei plonied
piobsh dol=afiensica dela hidooas: mon sl
metie i disposinmne sul web nifomanon wi
{orretan & salta fibera dal prodalfi. ma b packe
lancists us sito e us biog dediati alla corporase
socsa| redpienaikty CE
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